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IMAGINARUL FRUMUSETII FEMININE REFLECTAT
iN PROVERBELE ROMANILOR..., DE IULIU A. ZANNE

The imaginary of female beauty reflected in the Proverbs of the Romanians..., by Iuliu
A. Zanne

This work aims to reveal the image of female beauty in Romanian proverbs, following
their cognitive, ethical aesthetic and ethnic dimensions noted by Dumitru Irimia.
Female beauty has always been a controversial subject that requires a careful analysis
between essence and appearance. Proverbs, as linguistic forms of oral communication,
represent a frame of mind of the human collective in which female beauty is subject
to critical and sometimes even strongly biased views. Due to the fact that proverbs
have gained authority over time, this fact contributes even today to the perpetuation
of linguistic stereotypes, which hide stereotypes of thought.

Key-words: image of beauty, proverbs, cognitive and ethical dimension, stereotype,
essence and appearance

1. Dimensiuni ale proverbialitatii

Proverbele, transmise pe cale orald, din generatie in generatie, creioneaza un
tabloul al mentalitatii si psihologiei populare, prin concizie si expresivitate,
reprezentdnd universul inconjurdtor, viata cotidiand, relatiile interumane. Adesea, in
definitiile atribuite proverbelor, se insista asupra dimensiunii lor sapientiale, ilustrata
prin reflectiile legate de om, existenta si situarea sa in lume, alcdtuindu-se astfel un
repertoriu al intelepciunii populare in care, omul apare intotdeauna si ca obiect si ca
subiect?.

Pavel Ruxandoiu oferd o definitie cuprinzatoare a proverbului privit drept ,,0
formuld concisd, cu o organizare lingvisticd relativ stabila, repartizatd In contexte
diferite, care exprimd concentrat, un adevar sau o opinie generala™®. Ovidiu Barlea
subliniaza rolul expresiv al proverbelor ce reprezintd ,,adevarul exprimat prin
imagini” si detin ,,sens ascuns, dar subinteles, ce trebuie captat si care, de fapt,
constituie tinta celui care il reproduce™. George Muntean considerd proverbul ,,0
fraza scurtd, de obicei ritmicd si uneori rimata, prin care poporul, exprimand (...)
rezultatul unei lungi experiente de viatd, pronuntd si o concluzie, un indemn, o
invataturd, o constatare asupra lumii, ce are de reguld o accentuati nunatd moralad™.
Statutul proverbelor a fost cercetat din mai multe perspective, fiind considerate

1 Universitatea ,,Vasile Alecsandri” din Baciu.

2 Mihai Pop, Pavel Ruxindoiu, Folclor literar romanesc, Bucuresti, Editura Didactica si
Pedagogica, p. 253.

3 Pavel Ruxindoiu, Aspectul metaforic al proverbelor in Studii de poetici si stilisticd,
Bucuresti, Editura pentru Literatura, 1966, p. 105.

4 Ovidiu Bérlea, Poetica folclorica, Bucuresti, Univers, 1979, p. 72.

5 George Muntean, Apa trece, pietrele ramdn. Proverbe romdnesti, editie ingrijitd, prefati,
glosar si indice, Bucuresti, Editura pentru Literaturd, 1966, p. XVII.
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elemente de intelepciune populard, relevante pentru studiul folcloristic, norme ale
conduitei sociale i morale, deseori cu functie didactica, de interes pentru studiile
comportamentale, dar si fapte de discurs cu fundament filosofic, interesante pentru
studiul lingvistic. Limitdndu-ne la perspectiva lingvisticd asupra proverbelor, ne
propunem sa analizam continutul de imagini care st la baza dimensiunilor cognitiva,
morala, estetica si etnica care le defineste.

In Introducere in stilistica (1999), Dumitru Irimia considera proverbele
categorii ale stilului gnomic ca parte independentd a limbajului popular, aldturi de
stilul beletristic si cel al conversatiei. In acceptiunea lingvistului, stilul gnomic este
integrat 1n categoria stilurilor colective, remarcandu-se trasaturi specifice, formale si
semantice ale acestor enunturi cu rol moralizator: ,,planul semantic al textului gnomic
(...) se intemeiaza pe consubstantialitatea dimensiunilor cognitiva si morald, in
complementaritate cu dimensiunile estetica si etnicd”.® Prin dimensiunea cognitiva,
proverbul oglindeste un proces rational ce conduce la emiterea unei judecdti de
valoare. Dumitru Irimia subliniaza dimensiunea etica a proverbelor prin capacitatea
lor de a interpreta si de a orienta raportul fiintei cu lumea: ,,proverbul este intrebuintat
pentru a determina o intelegere care transcende realul si-i impune in actul de
comunicare o cunoastere de tip mai profund, cu implicarea eticd a fiintei”’. La nivelul
stilului gnomic, prin fiinta individuala se manifesta spiritul national care ajunge sa se
sedimenteze In forme exemplare. Dimensiunea esteticad se Tmbind cu dimensiunea
poeticad ce se manifesta prin formele de exprimare, prin cuvantul atent ales, cu mare
forta de sugestie. Astfel, prin paremii se oglindeste o variantd a manifestarii raportului
dintre fiinta umana si lume, incadrata intr-un timp si spatiu determinate. Functia etnica
traseaza limitele nationale si specificitatea raportarii prin limbaj la anumite constructe
mentale perpetuate de-a lungul generatiilor.

Toan Milicd analizeaza dimensiunile cognitiva si discursiva ale proverbelor®,
Dimensiunea cognitiva este surprinsa prin capacitatea de condensare si sistematizare
a proverbelor, In timp ce dimensiunea discursiva include pe cea estetica si etica.
Integrarea proverbelor in discurs permite intrezdrirea functiei evaluative, plasand
receptorului misiunea de corela contextul in care se afld cu o valoare morala.
Lingvistul delimiteza si nuanteaza si caracteristicile antroponcentrista si cea relativista
a parimiilor. Prima se refera la modul empiric al omului de a intelege lumea, construit
prin prisma experientelor de viatd acumulate in timp, iar cea de a doua priveste
dimensiunea sapientiala si justificarea culturala a proverbelor. Ca fapte de discurs
autonome, paremiile au capacitatea de a actualiza rationamente atent masurate din
punct de vedere etic, concepute in asa fel incat sa placd si sa defineascad un anumit
tipar etnic. Asa se face ca proverbele, asa cum afirma Moses Gaster ,rasar din viata
practicd si din firea omeneascd, care e pretutindenea aceeasi in ceea ce priveste
patimile™.

& Dumitru Irimia, Introducere in stilisticd, lasi, Polirom, 1999, p.132.

7 Ibidem, p.136.

8 Joan Milica, Lumi discursive, Iasi, Junimea, 2013, p.167.

% Gaster Moses afirmi, de asemnea, in Literatura populard romdnd: ,;nu e niciun popor, nu e
nicio literatura care sa nu aiba proverbe si zicatoare in pofida femeilor, care sa nu biciueasca
scumpetea, care sa nu faca haz de nerozia oamenilor, de ingdmfarea procopsitilor, care sa nu
se planga sau sa reflecteze asupra imparatiei inegale ale bunurilor lumesti si ale insusirilor
sufletesti”, Bucuresti, IG. Haimann, librar-editor, 1883, p. 200.
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Sensul proverbelor se fundamenteaza pe un principiu metaforic ce presupune
depasirea universului imediat perceptibil. Astfel, orice exprimare paremiologica
detine un substrat metaforic, Tnainte de a fi enuntatd. Functia de comentariu a
proverbelor reflectd modul in care lumea evenimentiald concreta transcedende in
lumea reflectiei, pentru a putea releva noi semnificatii. Paremiile reprezintd un criteriu
de interpretare a relatiei om—lume prin dimensiunea sapientiald, actualizand astfel
adevaruri general valabile. Functia simbolicd a proverbelor, ce se bazeazd pe
principiul identitatii, restabileste raporturile cuvintelor cu lucrurile si formeaza
imagini ce sunt preluate de mentalul colectiv.

Structurile proverbiale releva stereotipuri lingvistice (prin natura lor fixa,
concisd) care, de-a lungul timpului, se contopesc cu stereotipurile de gandire'°. loan
Milicd 1i alatura proverbului notiunea de stigmat!! care oglindeste modul in care
anumite prejudecati constituie o identitate virtuald a unui individ. Altfel spus,
identitatea virtuald se fundamenteaza pe asteptarile normative (dimensiunea eticd) ale
societatii pe care le proiecteaza dupa tipare proprii. Definirea identitatii unui individ
prin raportul dintre identitatea virtuala si cea actuald, dintre asteptari si realitati ce nu
sunt congruente, are ca efect stigmatizarea individului. Frumusetea feminina
surprinsa in paremii se situeaza intre virtual si actual, fapt ce determina standardizarea
unei imagini atat la nivel lingvistic, cat si ideatic.

Proverbele au capacitatea de a masca angajarea propriilor conceptii si valori
ale emitatorului pentru a nu fi respinse ori supuse indoielii de catre publicul receptor.
Astfel, paremiile camufleazd o judecata pusa pe seama adevarului incontestabil, caci
dupa cum spune proverbul Cu vorbe Tmbolditoare/ Tl atinge unde-1 doare. Proverbele
sunt utilizate datorita calitatii lor de tezaur al intelepciunii populare, fapt ce le face
adecvate in situatii variate de comunicare.

2. Ce-i frumos si lui Dumnezeu ii place

Articolul de fata isi propune sd urmareascad modalitatea prin care proverbele
surprind felul de a simti al unui popor in legatura cu frumusetea femeii atat purtatoare
de folos, cat si de ponos. Aceste fapte psihologice referitoare la maniera in care
colectivitatea, plasatd pe o anumita treapta socioculturald a evolutiei, apreciaza genul
femeiesc se reflecta intru totul la nivel gnomic. Acest studiu isi propune cercetarea
reflectarii frumusetii feminine urmarind dimesiunile cognitiva, etica, estetica si etnica,
la nivelul unor proverbe si ziceri apartinand colectiei intemeietoare a lui luliu Zanne,
Proverbele romanilor din Romdnia, Bucovina, Ungaria, Istria §i Macedonia.
Proverbe, zicatori, povatuiri, cuvinte adevarate, asemanari, idiotisme si cimilituri cu
un glosar romadno-frances, vol. 1-X, cel mai extins corpus frazeologic realizat
deocamdatd in cultura roméneascd, publicat intre 1895 si 191212,

10 Joan Milicd valorificd conceptele de stereotip lingvistic si de gandire in acceptia pe care o
da Charlotte Schapira n lucrarea Les stéréotypes en francais. Proverbes et autres formules,
Paris, Ophyris, 1999, p. 2.

1 Notiune preluatd de la Erving Goffman din lucrarea Stigma: notes on the management of
spoiled identity, New York, Prentice-Hall, 1963, p. 13.

12 Pentru analiza corpusului de texte vom folosi editia alcituitd din trei volume, ingrijitd de
Roxana Vieru, prefata de Toan Milica, a lucrarii lui Iuliu A. Zanne, Proverbele roméanilor din
Romdnia, Bucovina, Ungaria, Istria §si Macedonia. Proverbe, zicatori, povatuiri, cuvinte
adevarate, asemandri, idiotisme si cimilituri cu un glosar romdno-frances, lasi, Vasiliana "98,
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Imaginea femeii in creatia populara este tributard conceptiei comune cu
privire la rostul vietii (implicit a vietii de familie), desfasurate dupa legi si cutume
ancestrale care s-au inradacinat si au impus o autoritate ierarhica masculina. Interesul
nostru se va Indrepta asupra proverbelor ce surprind frumusetea feminina ca valoare
relativd din perspectivd masculind. Astfel se deschide o cercetare sociolingvistica,
interesandu-ne mai ales variabilele de gen si varsta si statut social reflectate in discurs.

Comunitatea traditionald contureazd niste cadre generale ale frumusetii
feminine, atributele de ordin fizic subordonandu-se relatiei sufletesti. Dacd, in ceea ce
priveste femeia, Ochii §i sprancenele/ Fac toate pacatele,/ Si leaga dragostele, iar
idealul e Ldna de oaie laie,/ Si femeia balaie, barbatul trebuie sa fie putintel mai
frumos decat dracul. Aceste exprimari generale ale proverbelor sunt justificate de
faptul ca interpretarea frumusetii variaza in functie de gust: Nu-i frumos ce e frumos,
e frumos ce-mi place mie; Si urdtul sede unora frumos; Nu-i frumos cine se tine,/ Ci-
i frumos cui ii sta bine. De cele mai multe ori, portretul fizic al femeii este completat
cu atributele unei viitoare gospodine, mame, sotii, frumusetea fiind efemera in
contrast cu trainicia simtului gospodaresc: Sa-¢i iei neveasta de casa/ Nici urdtd, nici
frumoasa;, Frumusetea la om, ca floarea in pom, Nimenea nu intreabd de casa
frumosului, ci de casa vrednicului®®. Frumusetea, istetimea si indeletnicirile casnice
nu vin impreund Intotdeauna in mentalul popular, frumusetea poate ascunde alte
defecte, fiind deseori inselatoare: Chip frumos la un cap prost!; Frumusetea
vestejeste,/ Dar intelepciunea creste, Decdt un car de frumusete mai bine un car de
minte.

Discursul paremiologic schiteaza o caracterizare a femeii in functie de rolul
pe care aceasta il detine la nivel social, frumusetea acesteia fiind atributul ce coreleaza
sau exclude alte trasaturi. Proverbele asimileaza intelepciunea populard care cauta o
forma concreta pentru a defini frumosul si limitele sale.

Frumusetea femeii este apreciatd si valorificatd in functie de ochii
(ne)partinitori ai privitorului, barbat, in functie de statut si experienta acumulata in
timp, fiind cunoscut ca barbatul are ochi sd vada, fimeea are ochi sa fie vazuta. Astfel,
un tAndr cautindu-si aleasd, prapddind din ochi pre cineva** este convins ca
Frumusetea, ca rosata, la fatd sa cautd™ si Decdt sa mandnc mamaligd cu unt,/Si s
Md uit in pamant;/Mai bine sa mdandnc pdine cu sare/ Si sa ma uit la el (ea) ca la
soare. Astfel, pentru un june ochii vad, inima cere, iar Mirele nu se plange cand
mireasa e prea frumoasd. Frumusetea femeii este o cerintd fundamentala pentru
intemeierea viitoarei familii, totdeauna fetisoara,/ maritind pe fetisoara, tanarului
aprinzandu-i-se calcdiele dupa muierea cu ochi frumosi, (care) pe toti ii face voios,
caci, mai presus de toate, Dragostea de un se-ncepe?/De la ochi de la spréncene/ De
la san cu draganele.

Femeia, constienta de puterea aspectului fizic, face tot posibilul s 1si mentina
imaginea indiferent dacd nimeni nu intreabd da durere pa langa frumusete®. Oglinda

20109.

13 Cu sensul: ,,Mai cautati e vrednicia decat frumusetea. Sfat ce se di tinerilor care cauti sotii
frumoase, fira a se gandi mai departe.” (Zanne I, p. 754).

14 Cu sensul ,,a se uita cu mare drag la cineva, a-1 iubi grozav” (Zanne I, p. 630).

15 Cu sensul ,,despre cele cari sunt pentru a fi vizute” (Zanne I, p. 759).

16 Cu sensul ,,Si zice pentru cele ce si gitesc cu vitimarea lor, cum cele ce foarte tare si string
cu corseturile s1 cele ce-si scot perii dupa obraz cu smulgatoarea, ca sa se arate mai frumoase.”

110



Studii §i cercetari stiintifice. Seria Filologie, 49/2023

este dusmanul femeilor urdte si Casa farda perdele ca fimeea (femeia) fard
sprancene’, iar tinerele uzeaza de tot arsenalul infrumusetarii stiind ca Zulufi, plete
si percele, la muieri sd cere si cd Muierea negdtitd (e) ca o tingire nespoitd. Nu e de
mirare cum si Baba suferd la frumusete si Se piaptand, in incercarea de a reactualiza
imaginea fetei la vremea ei, ca mierea in fagul ei, cici In lume papusd,/ Si in casd
matusa®e.

In schimb, odatd cu trecerea timpului si odatd cu dezviluirea frumusetii,
aspectul fizic nu (mai) reprezinta un etalon, ci un mijloc de a contrasta cu atribute pe
care femeia se cuvine sd le detind. Dupa casatorie, barbatul isi schimba perceptia
asupra tiparului in care se poate incadra femeia, o femeie vrednica fiind coroand casei.
Cu alte cuvinte, ce foloseste orbului fata frumoasa, mai ales cadnd neveasta frumoasa
ii pdrjol in casd. Se remarca o atitudine compensatorie, barbatul trecut deja prin fiorii
iubirii patimase, dorind §i ldnoasa, §i laptoasa, si cu coada groasd, sa vie §i davreme
acasd, ajunge sa constientizeze ca acest cumul de calitéti este iluzoriu, fiind imaginea
unui prototip irealizabil. Frumusetea apare ca un miraj ce atrage, captiveaza si
fascineaza privitorul, dar care mereu ascunde ceva vicios, contrar normelor si
principiilor sociale ale spatiului traditional, Intrezarindu-se astfel dimensiunea etica a
paremiilor.: La fata frumos s-nlauntru gaunos; Ce e frumos la toti place,/ Dar nu stie-
n el ce zace; Vinul bun si neveasta frumoasa sunt doud otravuri dulci la om; Mai
multa infelepciune gasesti in fetele cele urdte, decdt in cele frumoase. Cu toate
acestea, indiferent de varstd si experienta acumulatd, proverbele confirma ca
frumusetea dainuie si acapareaza mereu ochiul si inima privitorului: La bdatrdanete
place vinul vechi si neveasta tanard, Parul cand albeste,/ Inima sa topeste; Fapta
bund, ca fimeea frumoasa®®.

La nivelul discursului, proverbele au capacitatea de a surprinde prin alaturarea
unor termeni care semantic nu se exclud, dar care, in mentalul colectiv, se manifesta
antonimic. Din paremii, se remarca faptul ca frumusetea se opune istetimii (Pletele
lungi si minte scurtd, Dintele mintii la muiere tocmai dupa moarte iese), avutiei
(Muierea mi-e urdtd, dar zestrea ei mi-e draga; Miile si sutele/ Marita (pe) slutele;
Parcad frumusetele sa mandncad pe talgere™), farmecului (Tineretele fird frumusete ca
frumusetea fara nuri). Aceasta abordarea permite relevarea complementaritatii
dimensiunii cognitive cu cea etica in cadrul proverbelor.

Un contrast interesant este acela dintre frumusete si nuri. In vorbirea curenti
termenul de nuri a fost Tnlocuit de vino-ncoa, je ne sais quoi, quelque-chose, sex-
appeal, fapt ce dovedeste un interes universal in a defini ceva ce e dincolo de realitatea
concreta reprezentati de aspectul fizic placut. intelepciunea popularad manifestata prin
proverbe surpinde faptul ca Decdt un car de frumusete mai bine un dram de nuri si
Ce folos de multa albeatd/ Daca n-are un vino-ncoace, A avea altoi de vino-ncoa.

(Zanne 1, p. 758).

17 Cu sensul ,,ne arata cat de inrddicinat era, inainte, la femeile noastre, obiceiul de a-si drege
sprancenele.” (Zanne 11, p. 44).

18 Cu sensul ,,Pentru cele bitrane care ies gitite in lume, de par mai tinere decat sunt.” (Zanne
Il, p. 577).

19 Cu sensul ,Nu se uitd cand cineva face bine; se vorbeste de fapta lui ca si de o femeie
frumoasa.” (Zanne 11, p. 580).

20 Cu sensul ,,Cand unul vrea si se insoare cu o femeie frumoasi, dar siracd.” (Zanne I, p.
758).
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Adesea, termenul desemnat pentru aceasta forta de atractie feminina, apare la nivelul
discursului paremiologic si sub alte forme: Nu-i frumoasd,/ Da-\ hazoasa; Nu-i frumos
cine-i frumos, da-i frumos cine-i drdcos; Ce folos de chip frumos dacad nu e lipicios,
A avea (fi cu) lipici. Ceea ce in literatura cultd este denumit de Costache Conachi
wimparat al podoabelor firesti”?!, farmecul este un atribut suprem, ce innobileaza
femeia in asa fel incat Frumusata fara (el) este un chip zugravit. Proverbele subliniaza
nevoia omului de a vedea dincolo de aparente si de a capta esenta, de a surprinde
farmecul prin cuvant. Ceea ce e placut ochiului atrage, insa a nu avea niciun
chichirez? demonstreazi ci numai farmecul valideaza frumusetea.

Imaginarul frumusetii feminine surprins in proverbe permite identificarea
dimensiunilor delimitate de Dumitru Irimia la nivelul proverbialitatii. Dimensiunea
cognitiva rezulta din modul prin care se trec prin filtrul ratiunii atributele efemere ale
femeii, iar modul 1n care acestea sunt contrastate de valori precum intelepciunea si
istetimea determind dimensiunea etica, facandu-se diferenta dintre esentd si
aparenta?®. Dimensiunea estetica releva modalitatea prin care o anumitd comunitate
rezoneaza la ideea de frumos, la forma placuta si ludica condensate in fapte de limba;.
Dimensiunea etnica se poate intrezari in modul in care anumite proverbe concentreaza
date ale spiritului national. Analiza modului in care imaginea frumusetii feminine
devine un reper in manifestarea dimensiunilor proverbelor poate fi un argument al
fortei creatoare a limbajului ce reflectd relatia dintre culturd si limba si, implicit,
mentalitatea si psihologia omului in general.
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